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　生産されるコーヒーの品質が世界で最も優れている国の
ひとつという評価を得ているケニア。
　カリンドゥンドゥ・コーヒー・ファクトリーはケニア山山麓の
ニエリ地区にある、「バリチュ農協」のコーヒー水洗処理・乾
燥場です。この地方はケニアの中でも高品質のコーヒーの生
産地として有名です。高い標高で栽培され、人の手により一
つ一つ丁寧に収穫されたコーヒーチェリーはこの工場で、パ
ルピング・水洗処理・乾燥されています。
　素晴らしいフレッシュな果物のような香りと甘さが特徴と
なっており、買い付けたときの風味をキープするために真空
パック包装にして輸入しました。
　「コーヒーの王者たるケニア」の名にふさわしい高品質な
コーヒーをぜひご賞味ください！

今月のコーヒー、味の特徴は？

シティ

【焙煎度合】
　■■■■■□□□
（シティロースト　中深煎り）

Vol.542
発行日/毎月１回１日発行
　　　　/2024年10月1日通常　第542号
発行所/富士コーヒー株式会社・営業販促課

HP/http://www.fujicoffee.co.jp
名古屋市中川区舟戸町6-18
TEL（052）362-1161　　FAX（052）362-1801

編集後記

【営業日カレンダー　10月】

休業日

ケニア共和国～カリンドゥンドゥ　AB-TOP～中深煎り～

今月はキューピー特集・おすすめドレッシングを使ったレシピをご紹介しました。

まだまだ暑さの残る今日この頃ですが、秋ならではの果物や野菜を使ったサラダで

食卓に季節を採り入れてみてはいかがでしょうか？（S.H）
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マンスリーコーヒーインフォメーション

外食産業レポート　No.129
白馬展示会のお知らせ

キューピーフェア・おすすめドレッシングのご紹介
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・透明感のある液質　　　　
・明るい酸味　　　

・フローラル、リンゴ、ライム、イチジク、
サトウキビ、ピスタチオクッキー

・持続する甘み　　　
　　　　　　が特徴のコーヒーです。　　　　　

地　  域：ニエリ地区
標　  高：1,770m
規　　格：AB
精選/乾燥：ウォッシュド/アフリカンベッド
栽培品種：ＳＬ28、ＳＬ34、ルイル11

《ケニア～カリンドゥンドゥ　AB-TOP～概要》

東谷山フルーツパーク(名古屋市守山区)会議室をお借

りして 9月15日(日）10:00～、13:30～の２回講習会を

開催しました。本年度で4年目となりますが、例年多数

の応募があり一般消費者のコーヒーに対する関心の高

さがうかがえました。 
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東谷山フルーツパーク(名古屋市守山区)会議室をお借

りして 9月15日(日）10:00～、13:30～の２回講習会を

開催しました。本年度で4年目となりますが、例年多数

の応募があり一般消費者のコーヒーに対する関心の高

さがうかがえました。 

〝コーヒーインストラクター検定3級講習会〟を開催いたしました 

すりおろした野菜（玉ねぎ、にんじん、
セロリ、にんにく）のうま味、フルーツ
（りんご、パインアップル）の甘味と
コクを効かせた濃厚な味わいが特長の
ドレッシングです。
葉野菜等にかけて頂きますと、野菜の
おいしさがより一層引き立ちます。

すりおろした野菜（玉ねぎ、にんじん、
セロリ、にんにく）のうま味、フルーツ
（りんご、パインアップル）の甘味と
コクを効かせた濃厚な味わいが特長の
ドレッシングです。
葉野菜等にかけて頂きますと、野菜の
おいしさがより一層引き立ちます。

おろし野菜とフルーツの甘味とコク！

鮮やかな彩りもポイント。

豚しゃぶと焼き旬菜を主役に、大根

おろしでさっぱりと。

春菊や貝割れ菜の薬味感もＧＯＯＤ！

おろし野菜とフルーツの甘味とコク！

鮮やかな彩りもポイント。

豚しゃぶと焼き旬菜を主役に、大根

おろしでさっぱりと。

春菊や貝割れ菜の薬味感もＧＯＯＤ！

フルーティな旬の柿にキユーピー

しょうがクリーミィドレッシングが

好相性！シンプルで個性溢れる

「秋サラダ」の完成です。

フルーティな旬の柿にキユーピー

しょうがクリーミィドレッシングが

好相性！シンプルで個性溢れる

「秋サラダ」の完成です。

A、春菊（葉先をつまむ） 　　　　　　　　　30g
A、水菜（ざく切り） 　　　　　　　　　20g
B、豚肉（しゃぶしゃぶ用）（茹で）　　　　　60g
B、大根おろし（水気をきる） 　　　　　60g
C、なす（輪切り・焼き） 　　　　　　5切れ・50g
C、長いも（輪切り・焼き） 　　5切れ・60g
貝割大根（ざく切り） 　　　　　　　　　　10g
キユーピー　コクとうま味のおろし野菜ドレッシング 　30g

A、春菊（葉先をつまむ） 　　　　　　　 　30g
A、水菜（ざく切り） 　　　　　　 　　20g
B、豚肉（しゃぶしゃぶ用）（茹で） 　60g
B、大根おろし（水気をきる） 　　　　　60g
C、なす（輪切り・焼き） 　　　　　 5切れ・50g
C、長いも（輪切り・焼き） 　 5切れ・60g
貝割大根（ざく切り） 　　　　　　　　　10g
キユーピー　コクとうま味のおろし野菜ドレッシング 　30g

ごま油 　　　　　　　　　　　　　　　10g
A、かぶ（皮むき）　　　　　　　　　　120g
A、柿 　　　　　　　　　　　　　　　100g
A、しいたけ（生） 　　　　　　　60g
A、ぎんなん（ゆで） 　　　　　　　40g
A、チンゲン菜 　　　　　　　　　　　100g
長ねぎ（笹切り）　 　　　　　　　　10g
B、キユーピー　しょうがクリーミィドレッシング　50g
B、あられ 

ごま油 　　　　　　　　　　　　　　　10g
A、かぶ（皮むき）　　　　　　　　　　120g
A、柿 　　　　　　　　　　　　　　 100g
A、しいたけ（生） 　　　　　 　60g
A、ぎんなん（ゆで） 　　　　　 　40g
A、チンゲン菜 　　　　　　　　　 100g
長ねぎ（笹切り）  　　　　　　 10g
B、キユーピー　しょうがクリーミィドレッシング 50g
B、あられ 

しょうがの香味が効いた、素材に
しっかりからむクリーミィタイプの
ドレッシングです。
みそを配合したコクのある味わいで、
さまざまなメニューにご使用いただ
けます。

しょうがの香味が効いた、素材に
しっかりからむクリーミィタイプの
ドレッシングです。
みそを配合したコクのある味わいで、
さまざまなメニューにご使用いただ
けます。

コクとうま味のおろし野菜ドレッシングコクとうま味のおろし野菜ドレッシング しょうがクリーミィドレッシングしょうがクリーミィドレッシング 1㍑ 1㍑

秋の20242024年10月7日（月）

2024年11月22日（金）

特  売  期  間

感 謝 特 売

キューピーフェア

おすすめドレッシングのご紹介おすすめドレッシングのご紹介

※商品について：詳しくは別途配布の弊社「キューピー感謝特売チラシ」をご覧ください。※レシピ参照：ＱPホームページより　https://www.kewpie.co.jp/

1，器に［Ａ］を敷き、中央に［Ｂ］を重ね盛る。
2，周囲に［Ｃ]を並べ、貝割大根を散らす。
3，キユーピー“コクとうま味のおろし野菜ドレッシング”
を別添し、かける。

1，フライパンにごま油を熱して［A］を順に焼きつけ、
器に盛る。

2，笹切りした長ねぎをトッピングし、［B］をそれぞれ
別添する。

■材料（1皿分） ■材料（1皿分） ■材料（1皿分） ■材料（1皿分） 

焼き柿とチンゲン菜のしょうがクリーミィサラダ秋なすと長いものおろし豚しゃぶサラダ

おすすめドレッシングを使ったレシピ

■作り方 ■作り方
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29大安 30赤口 31先勝28仏滅
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27先負
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Keniya
　Coffee

スポーツの日



2024年10月1日 2024年10月1日

冬のスポーツシーズンも間近になり、皆様方のお手伝いが少しでも出来ればと考え、新商品の紹介、新メニューの提案、

コーヒー抽出機器の実演等を実施させて頂きます。ご多忙とは存じますが、ご高覧の上、ご意見、ご感想などをお聞かせ

願えれば幸甚です。是非ご来場賜ります様、ご案内申し上げます。

会場マップは
こちらのQRコードから➡

主催/富士コーヒー株式会社　松本営業所

JR大糸線　飯森駅から
会場まで約3.2kmです。

平川

姫
川

HAKUBA47
レストランアリス

飯森
陸橋北

148

148

ＪＲ大糸線

Ｊ
Ｒ
大
糸
線

飯森駅

皆様のご来場を
お待ちしております！！

ローソン

飯森陸橋北交差点を
地図上の矢印方向へ
お願いいたします。

飯森陸橋北
交差点
周辺拡大図

飯森陸橋北

33

148

148

●食品展示商談会日時●食品展示商談会日時

●食品展示商談会会場●食品展示商談会会場

白馬フォーティーセブンスキー場内
　　　　　　　　レストランアリス
　白馬フォーティーセブンスキー場内
　　　　　　　　レストランアリス
白馬フォーティーセブンスキー場内

　　　　　　　　レストランアリス

AM10:00～PM4:00AM10:00～PM4:00
2024年10月17日（木）2024年10月17日（木）2024年10月17日（木）

長野県北安曇郡白馬村神城24196-47長野県北安曇郡白馬村神城24196-47長野県北安曇郡白馬村神城24196-47

※出展業者は諸事情により変更になる場合もございます。●主な出展業者名（順不同、敬称略）

・三井物産流通グループ株式会社

・ワタル株式会社

・デロンギジャパン株式会社

・株式会社ニチレイフーズ

・石光商事株式会社

・株式会社エフ・エム・アイ

・エム・シーシー食品株式会社

・テーブルマーク株式会社

・キューピー株式会社

・株式会社ジーエスフード

・宮島醤油株式会社

・日東ベスト株式会社

・マリンフード株式会社

・昭和産業株式会社

・株式会社カリタ

・株式会社ナガノトマト

・協同乳業株式会社

●お問合せ先

白馬食品展示商談会のご案内　白馬食品展示商談会の白馬食品展示商談会のご案内

◆格言13『メニュー用紙の作り方で繁盛と儲けが約束される』

昨年5月に新型コロナが感染症法上の5類に移行してから1年が過ぎました。 あのコロナ禍の日々から、日本社会も普通

の日常を取り戻している今、日本国には多くのインバウンドの人達が訪れています。目的は、美味しい日本の食べ物と異

口同音に答えます。そして実際、店の入口に立ってメニューサンプルを見てびっくりし、席にすわりメニュー用紙を見て、

再びびっくりするのです。美しく分かり易く、たのみやすく、英語の表記に感動し、自国の店と比較して、食文化の違い

を痛感するのです。メニューを見て、商品をオーダーし事実上販売は終わります。メニュー用紙の作り方で、売れる商品

が決まり、儲けの高も変わってしまうのです。

1，メニュー左上の商品、それが自店の業態

　もし自店のメニュー用紙が一枚なら、その一番上の商品、見開き型メニュー用紙なら、一枚目の左上の商品、それが自

店で一番数の出る商品です。カフェ・喫茶店ならそこの一番上の商品は「ブレンドコーヒー」と記されている店が大半で

す。もしその場所がフードメニューから始まっていれば、その店の業態は「イートカフェ」又は「レストラン」です。メ

ニューの一番上、左上の商品を何にするか、その決め方で自らの業態が決まると云って過言ではありません。それ故、次

に大切なのは、その商品の価格なのです。自店のコンセプトに基づいて、近隣の相場に左右される事なく自信をもって決

めなければなりません。

2，メニュー価格の表示の仕方

　カフェ、喫茶業界が始まって以来、メニュー用紙の一番上、左上の商品はブレンドコーヒーが

大半と云いましたが、その下に続く商品の順序は多くの店では、シングルオリジンのコーヒー、

アレンジコーヒーと続き、価格は「低高高低」と云うややこしい順序になっています。価格の

低い順に高位に表記し、価格の高い商品はメニューの下位に表記すると云う方法です。この一見

単純で分かり易い表記方法で、カフェ・喫茶業界は苦しんで来たのです。その方法では、粗利益高の高い商品はなかなか売

れません。お客様は全も安くたのみ易いブレンドコーヒーとアイスコーヒーを選んでしまうのです。

　これは縦書きのメニューを置くおそばやさん・すし店でも同じでした。「右低、左高」の順序だったのです。その結果、

おそばやさんは単価の低い「もり・かけ」すし店も「並ずし」が一番売れる商品になりました。しかし今は違います。すし

屋の例をとれば「右高、左低」の方法にかえました。これによって両者はより専門店としてのステージをあげる事が可能

になりました。これからのカフェ・喫茶店は「高高・低低」の表示方法に変えなければなりません。

3，Zの法則（ゼットの法則）

　インバウンドの人達が感心するフード、デザートメニューの写真メニューですが、そのフードメニューの配列の仕方で

売れ方が全く変わってしまうのです。例えばフードメニューが16アイテムあり、それを4つを一列に並べると上下4段16の

メニューが表示されます。この内から何を選ぶのかはかなり神経を使います。お客様は無意識に「Z」と云う視線を変化

して商品を見て選びます。この法則にするとやはり始めの左上の商品を一番選びます。そして、意外やZの一番右下の商

品に気を向けるのです。Zの線に触れる商品の購買率もふれない商品より高いのです。もし、人気もあり、高い単価もつ

けられ、粗利益も高い商品がZのラインより外れていると効率的ではありません。このZの法則を逆に活かして新しいオリ

ジナルの商品をデビューさせることも可能です。

4，クローズアップ作戦

Zの法則をより効果的にする方法に「クローズアップ作戦」があります。そうですＺのラインにある商品を大きく拡大

して見せる方法です。左下、右下、上右、Ｚの斜線の真ん中が特に効果的です。ただ、このクローズアップの商品の隣の

商品の販売は低下してしまうリスクはあります。その為その商品の選び方には気を付けなければなりません。

5，コメントの有無

　写真メニューに大切なもう一つのポイントはコメントの有無です。勿論コメントはあった方が良いのは当然と云う声が

多いですが、ではどこにコメントを入れたら良いかと云うと、それは「真下最大4行」が基本です。メニュー用紙の枚数

が多く、売りたい商品を上下に並べる場合は、商品の横にコメントを入れるのはよくある方法ですが、Ｚのラインに配置

する方法なら、その商品の写真の真下に4行を最長として、その商品の特長のコメントを表示します。

価格の表示はその商品の写真の右下、そしてその下にコメントが入るのが標準的な方法です。Ｚの

法則にしろ、右にこだわるのは右利きの方が多く、右利きの人は左を見るより右のほうが見えやす

いという身体的理由があるからです。

　多くのカフェ・喫茶店のメニュー用紙は他の飲食店と異なり、商品を選ぶ時間が短く、商品数も

多くありません。「見やすく、分かり易く、選びやすく」と云う三要素を満たすメニュー用紙の製作をして下さい。

～「今、伝えるカフェ喫茶業界の『格言』」～

永嶋万州彦
フードビジネスコンサルタント

外食産業レポートNo.129シリーズシリーズ
SERIESSERIES

フードビジネスコンサルタント。㈱ドトールコーヒー入社後、FCチェーン本部長、同社常務取締役を歴任。

1986年に永嶋事務所を設立。数多くの繁盛店・人気カフェを指導。著書に「繁盛するカフェ成功開店法」「人気のカフェをつくる本」（ともに旭屋出版）
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